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TAUORE CeNTR

2 miliardi
T business. Il valore stimato
alla produzione nel 2010

Rotta verso gli Usa. Per i rossi toscani
e il Chianti in particolare, gli Usa restano
il pitrimportante mercato di shocco

VINO

1IN CANTINA

Con la vendemmia in calo
giacenze sotto controllo

La flessione media dal 5 al 13% dell’'uva raccolta aiuta il mercato

PAGINA A CURA DI
Lorenzo Tosi

- E appena partita ma & gia
quasifinita. Conleultime rac-
colte gia in corso delle uve
pitttardive come Sangiovese,
Barbera, Montepulciano e Sa-
grantino, si avvia ad una re-
pentinachiusuranelle Regio-
ni del Centro-Nord una ven-
demmia anticipata, accelera-
tae “scarsa”. «Terminata per
noi il 9 settembre - testimo-
nia Gabriele Forni, direttore
tecnico dell’azienda agricola
Tizzano, sui Colli bolognesi-
con oltre un mese di anticipo
rispetto al 2010, duratasolo 22
giorni invece dei consueti
35-40». Colpadiun climaano-
malo,avaro di piogge dameta
luglio fino a settembre avan-
zato. Un clima che ha influito
sulle quantita, ridotte soprat-
tutto sul versante adriatico e
soprattutto per le varieta a
baccarossa.

Ma non tuttiicali vengono
per nuocere. La diminuzione
di resa (dal 5% dell’Emilia al
13% delle Marche secondo
PUnione italiana vini) non fa
felici i singoli produttori, ma
pud contribuire a dare un po’
di ossigeno al mercato delle
uve e dei vini. Che negli ulti-
mi anni € parso appesantito
soprattutto dall’aumento ver-
tiginoso delle giacenze in can-
tina. Arrivate in tutta Italia
nel 2009 al record storico di
44,75 milioni di ettolitri: in
pratica una doppia vendem-
mia da collocare. «Un valore

chegiinel 2010 -ricorda Giu-
seppe Liberatore, direttore
del Consorzio del Chianti
Classico - Marchio Storico -
si era leggermente ridimen-
sionato, passando nel nostro
areale da 300 a 230mila quin-
tali (-20%) e che dovrebbe ul-
teriormente normalizzarsi
quest’anno, appena saranno
noti i dati delle dichiarazioni
digiacenzacompilate il10 set-
tembre. E nel Centro-Nord
laproduzione divino e mosto
si attestera nel 2011 a quota
10,4 milioni di ettolitri {con-
troglin,2gdel 2010) suuntota-
le nazionale di 42,26 milioni
diettolitri. Il tutto per unava-
lore di produzione dei vini
chenell’areaé stimabile intor-
no ai2 miliardi (oltre 601,5 mi-
lioni il solo valore dell'uva
prodottainloco).

Il fenomeno delle giacenze
¢ daattribuire al calo dei con-
sumi interni (scesi sotto i 20
milionidihl,unterzodiquan-
tosibevevazoannifa),alcam-
biamento dei gusti dei consu-
matori (che negli ultimi anni

Giuseppe
Liberatore

DIRETTORE
CONSORZIO :
CHIANTI CLASSICO

Incalo. Le giacenze sistanno
assottigliando e si prevede
una loro riduzione nell’ordine
del 20% rispetto ai 300mila
quintalidel 2009

preferisconoibianchifreschi
e aromatici ai rossi corposi)
e, due anni fa, alla crisi inter-
nazionale chehafatto aumen-
tare lapercentuale d’'invendu-
to in mercati chiave come
quello statunitense. Ad accu-
mularsinelle cantine (idatidi
giacenza di Agea tengono
contoanche delle dichiarazio-
ni a cui sono tenuti anche
grossisti, rivenditori e magaz-
zini che detengono almeno
mille litri di prodotto) sono
state soprattutto le bottiglie
deirossiinvecchiati.
Laconoscenzadiquestida-
ti ha consentito per lo meno
alle cantine e ai Consorzi di
programmare le produzioni.
Con reazioni talvolta “ecces-
sive”,come quelle delladistil-
lazione di crisi richiesta dalle
grandi denominazioni pie-
montesiydal Ciro calabrese e
dal Frascatilaziale. «Maladi-
stillazione - contesta Libera-
tore - non & una risposta effi-

_cace. Sia perché gli incentivi

comunitari per questa misu-
rasonodestinatiad estinguer-
si completamente a partire
dal 2012, sia perché si tratta di
misure non di vera program-
mazione». Diversamente dai
cugini piemontesi, le grandi
docgtoscane hanno continua-
toacredere nella propriatra-
dizione. «Le misure immedia-
te sono state lariduzione del-
le rese massime a 75 ¢/ha, la
differenziazione dei mercati,
con I'apertura di interessanti
sbocchi in Nord Europa ed

Estremo Oriente». Ma se il
Chianti Classico continua a
puntare sul marchio del Gal-
lo Nero e sulla vocazione per
irossi(«Merlot e Syrahsifan-
no ormai dappertutto, il San-
giovese si fa bene solo qui»),
le strategie sono diverse nel-
le altre Regioni del Centro-
Nord.Le Marche, infatti, si af-
fidano al successo deibianchi
locali Pecorino e Passerina
che «sono arrivati a coprire il
66% della superficie della
nuova denominazione Offi-
da Docgy, testimonia Pietro
Zeppilli,del Consorzio di pro-
duttori Vinea, in provincia di
Ascoli Piceno.

Una virata al bianco che
nonrisparmial'Umbria, alme-
no per le zone dove sono pre-
sentivarietalocali. «Grechet-
toe Trebbiano Spoletino-te-
stimonia Filippo Antonelli
dellomonima azienda di
Montefalco - sono cresciuti
delso% arrivando ad unaquo-
ta di fatturato aziendale del
30%».Incaloinvece laprodu-
zione di Sagrantino. «Atten-
zione perd a non esagerare
nellaconversione ai bianchi-~
ammonisce Forni -. Nel no-
stro caso puo essere conve-
niente per varietd come il Pi-
gnoletto, meno per Riesling e
Sauvignon Blanc. Il mercato
ci ha poi abituato a cambia-
menti repentini e imprevi-
sti». Dalla Francia, ad esem-
pio, arrivano gia segnali diri-
sveglio deirossi.
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Emilia-R. 6952 6.601 6.090
Toscana 2772 2.854 2710
Umbria 987 875 790
Marche 782 927 810
ITALIA - 45800 46.734 42260

r Fante: Uiv-Istat

Chardonnay in crescita fino al 20%

Le uve bianche
danno una spinta
al valore dei mosti

+= Secondo anno di fila con
ilsegnopill. ’avviodelle con-
trattazionisuimostievinidel-
la nuova vendemmia confer-
ma i segnali di un’inversione
di tendenza nei mercati
all'origine (in forte sofferen-
za nel triennio precedente).
Gliincrementimaggiorisire-
gistrano nel settore dei bian-
chi, marisalgono anche ilisti-
nideirossi. «Le previsionisul-
le riduzionidella quantitarac-
colta - afferma Giordano Zin-
zani, direttore Enologia di Ca-
viro - scesa in Italia sotto i 43
milioni di hl secondo i dati
Uiv, hanno innescato un effet-
toaccaparramento soprattut-
to per quanto riguarda le basi
spumante, Chardonnay in pri-
mis (+15-20%), con un trasci-
namento anche delle prime
quotazioni delle Igt rosse».
Una vitalita che non deve
trarreininganno: nelle rileva-
zioni Ismea l'aumento del
20% su base annuaregistrato
ad inizio settembre consente
al prezzo medio di riportarsi
semplicemente sui livelli di
10 anni fa. Una media frutto

della vistosa differenza tra i
bianchi (+19% rispetto al
2001) e irossi (-129%). E quello
del colore non ¢ il solo segna-
le di cambiamento sui merca-
ti. «Quella che si sta conclu-
dendo - sostiene Gianmaria
Cesari, figlio del fondatore
REIB Umberto/Cesari jElee
taria Castel San Pietro (Bo) -
¢ la decima vendemmia ano-
malaconsecutiva». Undecen-
niodi"pazzie" climatiche ini-
ziate dall'abbondanza di pre-
cipitazioni del 2002 (replica-
te in parte I'anno scorso), la
fortesiccitadel 2003 2005, fi-
no al 2011, contraddistinto da
una "stretta” finale con tem-
perature elevate anche not-
turne nel Centro e Nord Ita-
lia. Cosj, se le caratteristiche
delraccolto 2010 avevano pre-
miatoilistinidicompartispe-
cifici come quello dei "rossis-
simi" peraumentare il colore,
odeimosticoncentratiper in-
crementare la gradazione,
quest’anno la richiesta ¢ di-
versa: uve e vini bianchi (per
chilavorasoprattutto sulmer-
cato interno) e rossi (per le
aziende con respiro interna-

Valore 2010 delle uve ai prezzi d’origi-

ne. In milioni di euro
Emilia-Romagna

Var. % rispetto

anno precedente

L 2479 +0,4
Toscana
" 2676 — -11,5
Marche*
D 40 21,7
Umbria*

46 +3,2

| | *Dati2009

zionale) con adeguati valori
in acidita e maturita fenolica.
Oscillazioni che non consen-
tono di instaurare rapporti
commerciali duraturi e che
possono mettere in difficolta
soprattutto chipuntasul mar-
chio aziendale.

Urvaltra vistosa differenza
éinfattilaprogressiva pertur-
bazione dellascala del valore
vini da tavola Igt e Doc, con i
primiasvolgere spessoilruo-
lo pit dinamico sui mercati.
«Traorigine, vitigno e brand
-elenca Cesari-lastradapiu
efficace per imporsi sui mer-
cati internazionali ¢ la terza,
seguendo Pesempio delle
grandi case francesi». Mo~
ma, il marchio piit noto della
Cesari, stacosi consolidando
le vendite sia nella versione
rosso che bianco nei mercati
del Nord America ed Estre-
mo Oriente. Una strada che
impone un’attenta program-

La caduta. In negativo
la variazione dei prezzi

TOTALE
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601,5

Fonte: dati IstNat—W

delle uve rosse tra 2001 e 2011

mazione e un’efficace attivi-
ta dipromozione, e chein ca-
so di insufficiente produzio-
neaziendale comportaun’at-
tentaselezione degli acquisti
per garantire la stessa qualita
deivini. Funziona ancora, in-
vece, lacartadelladenomina-
zione per le quotazioni dei
bianchimarchigiani, con listi-
nisalitioltreiyo euro alquin-
tale per Pecorino e Passerina
dopo il passaggio a Docg
dell’Offida. Sottoi100 euroal
quintale anche le quotazioni
del Chianti Classico sfuso
(-50% rispetto alle quotazio-
niante-crisi Usa).

«Gli Stati Uniti - afferma
JacopodiBattista, dell’azien-
da Querceto di Castellina in
Chianti - sono per noi anco-
rail primo mercato, inlegge-
raripresa. La crisiditre anni
fa ciha spinto ad unariorga-
nizzazione, conaperturadi
importanti sbocchicommer-
ciali in Sud America e Nord
Europa».
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